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Hundert Tage Bundesregierung:
Messewirtschaft liefert Positivhachrichten —
politischer Riickenwind fehlt bislang

Sehr geehrte Damen und Herren,

die ersten hundert Tage der neuen Bundesregierung stehen kurz bevor. Die Koali-
tion ist mit einem ambitionierten Sofortprogramm gestartet und hat wirtschaftspoliti-
sche Schritte angekiindigt. Doch der Blick in den Haushaltsentwurf zeigt: Viele die-
ser Versprechen sind nicht mit konkreten MaRnahmen unterlegt. In diesen wirt-
schaftlich herausfordernden Zeiten braucht es Mut zu strukturellen Reformen und
eine klare Priorisierung der Wettbewerbsfahigkeit unseres Wirtschaftsstandorts.

Positive Nachrichten kommen aus der Messewirtschaft: Unsere Bilanz 2024 zeigt,
wie resilient und wachstumsstark die Branche ist — trotz geopolitischer Unsicher-
heiten, Streiks und Rezession. Zwei Drittel aller internationalen Leitmessen finden
in Deutschland statt. Deutsche Messen sind Schaufenster des Mittelstands und
sein Zugangstor zu globalen Markten. In Deutschland generieren Messen jahrlich
bis zu 28 Milliarden Euro an gesamtwirtschaftlichem Plus und sichern

\F;erlg; nH,?ﬁZ’rgaZﬁSJL?n”ﬁfésiiiv ﬁt‘iﬁ”ﬁ;{ Uber 230.000 Jobs. Davon profitieren nicht nur Veranstalter und Aussteller, son-
Harting Ist Vorstandsvorsitzender der glelch- dern auch unzéhlige Betriebe entlang der Wertschépfungskette: Vom Messebau
namigen Technologiegruppe mit Sitz in Es- Uber das Handwerk und die Werbewirtschaft bis zur Logistik, vom Hotel Gber den
pelkamp/NRW. Die Firma Harting ist auf Flughafen, die Fluggesellschaft, Bus, Bahn und die Taxiunternehmen bis zum Res-

vielen nationalen wie internationalen Messen ;
als ausstellendes Unternehmen vertreten. taurant und Einzelhandel.

© AUMA | Steffen Kugler

Umso unverstandlicher ist es, dass der Haushaltsentwurf 2025 keine Ausweitung
des Auslandsmesseprogramms vorsieht, obwohl die finanzielle Starkung der
AuBenwirtschaftsforderung im Koalitionsvertrag verankert ist. Eine aktuelle Studie
belegt: AuRenwirtschaftsforderung wirkt — und Messen sind dabei ein zentrales
Instrument. Wer neue Absatzmarkte fur Produkte und Dienstleistungen ,made in
Germany* erschlief3en will, muss daher mehr ins Auslandsmesseprogramm inves-
tieren. Der Bundeshaushalt 2026 bietet Deutschland dafiur eine neue Chance.

Auch bei der Nachhaltigkeitsberichterstattung braucht es dringend Klarheit. Der
Mittelstand ist das Ruckgrat der ausstellenden Wirtschaft in Deutschland — er be-
ndtigt praktikable Losungen statt zusatzlicher Burokratie.

Ihr Philip Harting

Vorsitzender
Ausstellungs- und Messe-Ausschusses der Deutschen Wirtschaft e.V. (AUMA)
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Unsere zentralen
Forderungen

- Den Etat fiir das AMP des
Bundesministeriums flr
Wirtschaft und Energie
von rund 44 Millionen auf
49 Millionen Euro erhohen

— Den Etat fir das AMP des
Bundesministeriums fir
Landwirtschaft, Ernahrung
und Heimat von rund zehn
Millionen auf 14 Millionen
Euro erhohen

Bundesregierung bekraftigt:
Auslandsmesseprogramm bewahrtes Instrument
der AuRRenwirtschaftsforderung | AUMA

New Impact Study: The Returns of Export Promo-
tion for TPE members | Trade Promotion Europe /
Université de Geneve

Messeforderungen im Ausland | AUMA

Auslandsmesseprogramm | Bundesministerium
flr Wirtschaft und Energie (BMWE)

Inlands- und Auslandsmessen |
Bundesministerium fiir Landwirtschaft, Ernédhrung
und Heimat (BMLEH)

AUSLANDSMESSEPROGRAMM 2025
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Exporterfolg sichern: Auslandsmesseprogramm
starken

Das Auslandsmesseprogramm (AMP) 2025 soll auf dem bisherigen Niveau verhar-
ren — so sieht es der Haushaltsentwurf der Bundesregierung vor. In Zeiten ange-
spannter 6ffentlicher Finanzen ist das einerseits ein Zeichen der Verlasslichkeit.
Doch die im Koalitionsvertrag angekundigte finanzielle Stéarkung der AuRenwirt-
schaftsférderung bleibt andererseits aus. Weltweit steigende Kosten und Inflation
schmalern das reale Messe-Budget — mit spurbaren Folgen fur die vielen kleinen
und mittelstandischen Unternehmen, die auf das AMP zur ErschlieBung neuer
Markte angewiesen sind. Der Bundeshaushalt 2026 bietet allerdings eine neue
Chance.

Beim AUMA-MesseTreff Ende Juni in Berlin betonte die Parlamentarische Staats-
sekretarin im Bundeswirtschaftsministerium Gitta Connemann die Bedeutung des
AMP fir die deutsche AuBenwirtschaft: ,Ohne Export ware unsere Nation verloren
— und fur den Export brauchen wir Messen®, so Connemann, die zugleich Mittel-
standsbeauftragte der Bundesregierung ist. Die Bedeutung von Messen fiir den
Export sollte sich auch im Bundeshaushalt widerspiegeln. Exporterfolg ist Wirt-
schaftswachstum.

Eine aktuelle Studie der Universitat Genf und Trade Promotion Europe (TPE), dem
europaischen Verband fir Handelsférderung, zeigt deutlich: Messen sind ein zen-
trales Sprungbrett fir den Export. Jeder in die AuRenwirtschaft investierte Euro
generiert im Schnitt 396 Euro zusatzliches Bruttoinlandsprodukt in Europa.
Deutschland liegt beim Férderbudget im europaischen Vergleich jedoch hinten.
Obwohl exportstarkste Nation Europas, entspricht die AuRenwirtschaftsférderung
Deutschlands dieser Bedeutung nicht. Der Befund zeigt das enorme ungenutzte
Potenzial — und den klaren Handlungsbedarf: Wer langfristig globale Markte si-
chern will, braucht eine Auf3enwirtschaftsforderung, die dem volkswirtschaftlichen
Gewicht gerecht wird. Das AMP ist dafiir ein besonders effizientes Instrument.

Die Anforderungen der globalen Markte wachsen — und mit ihnen der Bedarf an
gezielter Unterstitzung. Die Messewirtschaft erwartet, dass die Bundesregierung
im weiteren parlamentarischen Verfahren nachjustiert und die im Koalitionsvertrag
zugesagte Starkung der AuRenwirtschaftsférderung finanziell unterlegt. Das AMP
ist nicht nur Wirtschaftsforderung — es ist Standortpolitik.

Forderstau kostet Milliardenwachstum

Aktueller Etat: 53,9 Mio. €
21,35 Mrd. € Beitrag zum BIP

43,7 Mio. € Bundesministerium fiir Wirtschaft und Energie (BMWE)

ﬂ Geforderter Etat: 63 Mio. €
3,6 Mrd. € 24,95 Mrd. € Beitrag zum BIP

potenzielles Wirtschafts- 49 Mio. € BMWE
wachstum 14 Mio. € BMLEH

10,2 Mio. € Bundesministerium fiir Landwirtschaft, Erndhrung und Heimat (BMLEH)
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New Impact Study: The Returns of Export Promotion for TPE members, Universitdt Genf und Trade Promotion Europe
(1€ Investition in AuBenwirtschaftsférderung generiert 396 € zusatzliches BIP in Europa)
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https://www.bmwk.de/Redaktion/DE/Publikationen/Aussenwirtschaft/auslandsmesseprogramm.pdf?__blob=publicationFile&v=9
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https://www.bmel.de/DE/ministerium/veranstaltungen-und-termine/messen/messen-in-und-ausland.html
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Unsere zentralen
Forderungen

- Visaverfahren konsequent

digitalisieren, erleichtern
und beschleunigen

In die Modernisierung der
Mobilitatsinfrastruktur in-
vestieren sowie zuverlas-
siges und bezahlbares
Reisen ermdglichen

Stromsteuer fir alle Bran-
chen senken

Weltweite Strompreise: Deutscher Strom mit am
teuersten | Verivox / Global Petrol Prices

2,5 Millionen auslandische Gaste: Messeplatz
Deutschland weltweit vorne | AUMA

Deutsche Messegelande: 770 Millionen Euro In-
vest in Infrastruktur und Energieeffizienz | AUMA

Messevisum | AUMA

MESSEPLATZ DEUTSCHLAND 2024

Die deutsche Messewirtschaft erweist sich als besonders resilienter Wachstums-
motor — trotz geopolitischer Unsicherheiten, einer schwachelnden Volkswirtschaft
und Streiks. Mit Pluszeichen bei allen zentralen Kennzahlen bleibt Deutschland
weltweit flhrender Messeplatz. Doch angesichts des wachsenden globalen Wett-
bewerbs ist die deutsche Politik gefordert, die Rahmenbedingungen fir die heimi-
sche Messebranche zu starken.

Die Bilanz 2024 zeigt viel Dynamik und Spitzenwerte: Rund 70 Messeplatze und
322 Messen in Deutschland boten mehr als 204.000 ausstellenden Unternehmen
eine Plattform — ein Zuwachs von 9,2 Prozent. Uber 11,7 Millionen Besucherinnen
und Besucher wurden gezahlt — ein Plus von 3,2 Prozent. Auch mit Blick auf die
hohe Internationalitat ist der Messeplatz Deutschland weltweit fiihrend: 2,5 Millio-
nen Menschen kamen 2024 aus dem Ausland auf deutsche Messen. Insgesamt
stellten 107.370 auslandische Unternehmen aus. Bemerkenswert sind diese Plus-
zeichen, da sie trotz Rezession, geopolitischer Unsicherheiten und Streiks im mes-
seschweren Fruhjahr 2024 erreicht wurden. AUMA-Schéatzungen zufolge kamen
dadurch bis zu 250.000 Besucherinnen und Besucher weniger.

Messen sind ein Wirtschaftsmotor mit Breitenwirkung. Von ihnen profitieren nicht
nur Veranstalter und Aussteller, sondern auch unzahlige Betriebe entlang der
Wertschopfungskette. Jahrlich generiert die Messebranche bis zu 28 Milliarden
Euro am gesamtwirtschaftlichen Plus und sichert mehr als 230.000 Jobs in
Deutschland. Zwei Drittel aller internationalen Leitmessen finden in Deutschland
statt — ein Standortvorteil, der es dem heimischen Mittelstand ermdglicht, direkt vor
der eigenen Haustir globale Markte zu erschlielen.

Die internationale Konkurrenz schlaft jedoch nicht. Andere Lander unterstitzen
massiv ihre Messewirtschaft. Messeftrderprogramme, schnelle und digitale Visa-
verfahren, eine verlassliche Mobilitatsinfrastruktur sowie eine klare Anerkennung
von Messen als Plattform fiir Innovation, Handel und Wissenstransfer gehdren zu
den Rahmenbedingungen, auf die der globale Wettbewerb setzt. Um Deutschlands
Spitzenposition zu behaupten, braucht es eine deutliche Verbesserung dieser
Standortfaktoren. Es lohnt sich. Denn die jingsten Zahlen zeigen: Die deutsche
Messewirtschaft ist ein Stabilitadtsanker und ein strategisches Asset flir Wirtschafts-
wachstum in Krisenzeiten.

Die 322 Messen im Vergleich zu ihren VVorveranstaltungen

Aussteller: 204.310 - +9,2 %
Standflache: 7.158.300 m? +7,2 %

Besucher: 11.737.000 I
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+3,2 %

Zahlen gerundet, Mai 2025
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Unsere zentralen
Forderungen

Das deutsche Liefer-
kettensorgfaltspflichtenge-
setz aussetzen

Den Berichtsumfang aus
CSRD, Lieferkettenrichtli-
nie sowie Taxonomie-Ver-
ordnung signifikant redu-
zieren und verhaltnis-
maRig gestalten

EU-Rechtsakte nur im
rechtlich notwendigen
Mafe und birokratiearm
umsetzen
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Berichtspflichten vereinfachen und
Planungssicherheit fur Unternehmen schaffen

Eine Einigung Uber die geplante Vereinfachung der Nachhaltigkeitsberichterstat-
tung lasst in Brissel weiter auf sich warten. Dabei drangt die Zeit: Der globale
Wettbewerb und die wirtschaftspolitischen Herausforderungen nehmen nicht ab.
Es braucht mehr Rechts- und Planungssicherheit — auf EU-Ebene und in der natio-
nalen Umsetzung. Deutschland muss sich als mittelstandsgepragtes Land in Bris-
sel klar fur praktikable und verhaltnismaRige Lésungen einsetzen.

Die EU-Kommission hat bereits im Februar das sogenannte Omnibus-Paket vorge-
stellt. Es soll Berichtspflichten vereinfachen, zum Beispiel solche aus der Corpo-
rate Sustainability Reporting Directive (CSRD). Doch zentrale Fragen — etwa, flr
welche Unternehmensgrofien die Pflichten kiinftig gelten und wie umfangreich die
Anforderungen ausfallen — bleiben bislang unbeantwortet. Eine Einigung im Trilog
wird frlihestens gegen Jahresende erwartet.

Die deutsche Messewirtschaft ist von dieser Rechtsunsicherheit betroffen: Viele
Unternehmen der Messebranche haben angesichts der angekiindigten Ausweitung
der Berichtspflichten frihzeitig erhebliche personelle und finanzielle Ressourcen
mobilisiert. Die CSRD hatte spatestens im Juli 2024 in nationales Recht umgesetzt
werden missen. Nun verlangert sich die Unsicherheit durch die europaische De-
batte um ein weiteres Jahr.

Die Positionen von EU-Kommission, -Parlament und -Rat liegen deutlich auseinan-
der. Umso wichtiger ist es, dass sich Bundesregierung und Bundestag in Brissel
geschlossen fir ein verhaltnismaliges, mittelstandsfreundliches Regelwerk einset-
zen. Denn gerade kleine und mittlere Unternehmen — 87 Prozent der Aussteller auf
deutschen Messen — brauchen praktikable, rechtssichere und verhaltnismalRige
Vorgaben.

Die deutsche Messewirtschaft erwartet zlgige Klarheit: durch einen angemesse-
nen regulatorischen Rahmen auf EU-Ebene und dessen schnelle, burokratiearme
Umsetzung in deutsches Recht. Nur ohne nationales ,Gold-Plating“ kénnen gleiche
Wettbewerbsbedingungen fir Unternehmen in Europa gewahrleistet werden. Der
Messeplatz Deutschland ist europa- und weltweit fihrend — und will es auch kunftig
bleiben.
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der Aussteller auf Messen in Deutschland sind
kleine und mittelstdndische Unternehmen
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